AGNE ALEKSAITE

Lietuviy kalbos institutas

KALBOS AKTAI NAUJOSIOS ROMUVOS (1931-1940)
HIGIENOS IR KOSMETIKOS REKLAMOSE

ESMINIAI ZODZIAL lingvistiné pragmatika, kalbos aktai, reprezentatyvai, direktyvai, komisyvai,

ekspresyvai, higienos reklamos, kosmetikos reklamos, ,,Naujoji Romuva“.

[VADAS

Sio straipsnio tyrimo objektas — Naujosios Romuvos (toliau — NR) (1931-1940)
higienos ir kosmetikos reklamy kalbos aktai. Analizei pasirinktos vaizdinés reklamos, spausdintos
kulttiros, literataros ir meno zurnale NR, leistame 1931-1940 m. Kaune ir 1940 m. Vilniuje.
Zurnalo redaktorius ir leidéjas — Juozas Keliuotis. Nors NR (1931-1940) reklamos mokslininky
nagrinéjamos jvairiais aspektais (Bankauskaité-Sereikiené, Vaitelyté 2010: 145-158;
Bankauskaitée-Sereikiené, Keturakiené 2014: 177-189 ir kt.), taciau pragmatiniu poziuriu $io
leidinio reklamos apskritai néra tirtos.

Empirine medziaga, atmetus pasikartojancias reklamas, sudaro 176 higienos ir
kosmetikos reklamos, kurios, pritaikius kalbos akty teorija, ir analizuojamos Siame straipsnyje.
Nors, atsizvelgus j to meto Lietuvos ekonominj ir kultiirinj lygj, akivaizdu, kad reklamy kiekis
2015: 29), taciau ir i negausios leidinio NR empirinés medziagos galima jzvelgti tam tikras
tarpukario Lietuvos higienos ir kosmetikos reklamos tendencijas'.

Straipsnio tikslas — nustatyti, kokie kalbos aktai ir mikroaktai vyrauja NR (1931-1940)

higienos ir kosmetikos reklamose.

' 1§ jvairiy leidiniy surinktos vaizdinés tarpukario Lietuvos reklamos pateiktos knygoje Tarpukario Lietuvos
reklama (Minkevicius 2015).
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KALBOS AKTU TEORIJOS SAMPRATA LINGVISTINEJE PRAGMATIKOJE

Sios kalbotyros krypties istakos siejamos su Charleso Peirco ir Charleso Williamo Morriso
darbais (Zuperka 2008: 41). Biitent Charlesas Williamas Morrisas semiotikg, t. y. moksla apie
zenklus, suskirsté j tris tyrimy Sakas: ,,sintakse, kuri tiria formalig Zenkly tarpusavio saveika;
semantika, kuri tiria saveika tarp zenkly ir juos zyminciy daikty; pragmatika, kuri tiria saveika
tarp zenkly ir interpretuotojo” (Levinson 2000: 1-2, cituojama i§ Satkauskaité 2011: 5; dar zr.
Zuperka 2008: 42). Pragmatikos tyrimai, pradedant Ch. W. Morriso darbais, ,paneige
struktaralistinéje kalbotyroje nusistovéjusia nuostata, kad kalba esanti nuo vartotojy
nepriklausoma sistema. Pradéta tirti, kaip zmonés vartoja kalba realiose situacijose® (Satkauskaité
2011: 5).

Johno Langshawo Austino suformuluota kalbos akty teorija (angl. speech act theory) ir
Herberto Paulo Grice’o pateikta pokalbio implikataros (angl. conversational implicature) teorija
tapo kertiniais lingvistinés pragmatinés kalbos vartojimo teorijos principais (Zaikauskas
2002: 145; Ryvityté 2011: 10; Satkauskaité 2011: 55; placiau apie P. Grice’o pateikta pokalbio
implikatiiros teorija zr. Bach 2003: 155—-156). Kalbos akty teorijos iStakos siejamos su Oksfordo
universiteto filosofu J. L. Austinu, nors Sios teorijos uzuomazgy esama ir Ludwigo Wittgensteino
kalbos Zaidimuose® (Zuperka 2008: 42; Ryvityté 2011: 49). Svarbiausius kalbos akty teorijos
teiginius J. L. Austinas pristaté paskaitose Oksfordo universitete (1952—1954 m.) ir Harvardo
universitete (1955 m.). Jo paskaity uzrasai placiaja visuomene pasieké 1962 m. knygele Kaip atlikti
veiksmus zodZziais (angl. How to Do Things with Words). Toliau J. L. Austino suformuluota kalbos
akty teorija tobulino, plétojo jo mokinys Johnas Rogersas Searle’as (Ryvityté 2011: 49; dar zr.
Bach 2003: 147).

Kalbos aktais (angl. speech acts) vadinami tokie veiksmai, kuriuos kalbétojas atlieka
pasakymais (Ryvityté 2011: 49). Kiekviena kalbos akta sudaro trys atskiri aktai:

1. ,lokucinis (locutionary) aktas — prasmingos kalbinés israiskos produkavimas, pasakymo
iStarimo arba uzrasymo aktas;

2. ilokucinis (illocutionary) aktas — veiksmas, kurj ketina atlikti kalbétojas iStardamas
pasakyma, komunikacijos tikslo iSreiskimas (pvz., jsakymas, jsipareigojimas, atsiprasymas,

laidavimas, ir t. t.);
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3. perlokucinis (perlocutionary) aktas — istarto pasakymo poveikio klausytojui aktas (pvz.,
itikinimas, atkalbéjimas, iSgasdinimas, jZeidimas)“* (Ryvityté 2011: 56; dar zr. Yule 1996: 48—49;
Bach 2003: 149-151; Satkauskaité 2011: 56).

Biruté Ryvityté nurodo pagrindinius skirtumus tarp ilokucijos ir perlokucijos. Ilokucinis
aktas parodo kalbétojo ketinima, o perlokucinis aktas ne visada biina toks, kokio noréjo
kalbétojas. Ilokucinius aktus kalbétojas kontroliuoja, o perlokuciniy — ne. Ilokuciniai aktai
iSaiskéja kalbant, o perlokuciniai — tik po to, kai kas nors pasakyta (Ryvityté 2011: 57).

Kalbos akty teorija nepraranda aktualumo, priesingai, keleta pastaryjy deSimtmeciy

pragmatiné lingvistika plétojama butent kaip kalbos akty teorija (Dobrzinskiené 2010a: 58).

KALBOS AKTU IR MIKROAKTU KLASIFIKACIJA

Pirmasis kalbos aktus suklasifikavo J. L. Austinas, taciau Siuo metu jsivyraves J. R. Searle’o
skirstymas (Ryvityté 2011: 59). Lenteléje pateikiami straipsnio autorés susisteminti kalbos akty ir
mikroakty klasifikacijos duomenys (Hilbig 2009: 39; Ryvityté 2011: 60; Satkauskaité 2011: 60;
Dobrzinskiené 2012: 38-42; dar zr. Yule 1996: 53-54; placiau apie reklamos mikroaktus zr.
Zuperka 2008: 44—47):

LENTELE. Kalbos akty ir mikroakty klasifikacijos aprasas

Eil. nr. Kalbos aktai Buadingi Kalbos akty
veiksmazodziai mikroaktai
1. Reprezentatyvai (representatives) Teigimo, pristatymo,
/ asertyvai vieninteliai i$ informavimo,
performatyvy turi teisingumo gyrimo(si), aprasymo,
reikSme, jie iSreiskia kalbétojo - pagrindimo,
nuostata atliekamo kalbos akto prielaidos,
propozicinio turinio atzvilgiu, pvz., pataikavimo, salygos.
tvirtinu, abejoju, neigiu. Jais

? Siam poveikiui pavadinti vartojamas terminas — perlokucinis efektas (Hindelang 2000: 11, cituojama i§
Satkauskaité 2011: 57). Iprastai kone visais ilokuciniais aktais siekiama tam tikro perlokucinio efekto, tik kalbétojas
negali buti tikras, kad jam pavyks paveikti klausytoja, t. y. pasiekti perlokucinj efektq (Satkauskaité 2011: 57).
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sukuria juridinius faktus, iSreikstus
(bet ne aprasytus) kalbos akto
propozicija, pvz., skiriu stipendijg,
atleidziu is pareigy, skelbiu karg.
Deklaratyvai skirti dabartinei
tikrovei pakeisti ir paprastai vyksta
tam tikrose

institucijose, pvz., mokykloje,

baznycioje, parlamente ir pan.

Eil. nr. Kalbos aktai Budingi Kalbos akty
veiksmazodziai mikroaktai
kalbétojas pasako, kad pasakymu
reiSkiama propozicija yra teisinga.

2. Direktyvai (directives) yra Prasyti, jsakyti, Raginimo,
kalbétojo méginimai paveikti paliepti, raginti, instrukcijos, sitilymo,
klausytoja, kad tas padaryty tai / uzdrausti, nurodyti, prasymo, patarimo ir
nedaryty to, ka jis iSreiskia kalbos | patarti, pasitlyti, rekomendacijos,
akto propoziciniu turiniu, pvz., rekomenduoti, leisti, | kvietimo, jsakymo.
jsakau, prasau, draudziu. klausti.

3, Komisyvai (commissives) — Pazadéti, garantuoti, | Pazado, garantijos,
kalbétojas jsipareigoja ateityje prisiekti, jsipareigoti, | jsipareigojimo.
atlikti tai, ka iSreiskia kalbos akto susitarti, grasinti,
propoziciniu turiniu, pvz., lazintis, sitlyti.
isipareigoju, prisiekiu, pazadu.

4. Ekspresyvai (expressives) iSreiskia | Dékoti, pareiksti Emocijy,
kalbétojo psichologine busena, uzuojauta, sveikintis, | sveikinimo(si),
poziurj | tam tikry dalyky, skystis, pasveikinti, linkéjimo, dékojimo.
apibrézty propoziciniame turinyje | keiktis, prakeikti,

(jei i8vis apibrézty), padétj, pvz., linketi,
sveikinu, atsiprasau, uzjauciu. atsiprasyti.
5. Deklaratyvai (declaratives) Atsistatydinti, atleisti

(ka i$ ko),
nominuoti, paskelbti
(Karg),

kapituliuoti,
pakrikstyti, sutuokti,
suimti, suteikti
malone, pavadinti,
apkaltinti,

iSteisinti ir pan.

BENDRINE KALBA 92 (2019)

www.bendrinekalba.lt

ISSN 2351-7204



AGNE ALEKSAITE. Kalbos aktai Naujosios Romuvos (1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamose | 5

doi.org/10.35321/bkalba.2019.92.06

KALBOS AKTU IR MIKROAKTU ANALIZE NAUJOSIOS ROMUVOS (1931-1940)
HIGIENOS IR KOSMETIKOS REKLAMOSE

Reklamos teoretikai teigia, kad reklama® — komunikacijos procesas (Smetoniené 2009:
20), tiesa, nuo kity komunikacijos akty reklama skiriasi tuo, kad jos tikslas — ,,ne tik perduoti
informacija, bet ir paveikti klausytoja bei sulaukti norimos emocinés reakcijos (Smetoniené
2009: 21). Deél Sios priezasties reklamoje ypac svarbus perlokucinis aktas, nes jo metu ,,bandoma
priversti klausytoja susiformuoti koreliacing nuostata ir pasielgti tam tikru budu. (...) Kitas Sio
akto tikslas — jteigti adresatui, kad jis galiausiai padaryty tai, ko yra praSomas® (Bach, internet.,
cituojama i§ Smetoniené 2009: 22), kitaip tariant, adresato poelgis turi nesti nauda, tiksliau, pelna
adresantui.

Reklama, puikiai iSreik§dama savo tiksla, atlieka komunikacinj akta (Dobrzinskiené 2010a:
59), todél kalbininky yra tiriama trimis aspektais: 1) kalbos kulttros, 2) stilistikos ir 3) lingvistinés
pragmatikos (Zuperka 2008: 12). ,,Pragmatiné lingvistika tiria santykius tarp kalbos priemoniy ir
jy vartotojy* (Zuperka 2008: 16), todél, jei, nagrinéjant reklamy kalbine raitka, analizuojamas
tos raiSkos santykis su kalbos akto gavéju ar kalbos akto siuntéju (reklamuotoju), j reklama
7velgiama i¥ lingvistinés pragmatikos pozicijy (Zuperka 2008: 16). Tiriant reklama lingvistinés
pragmatikos aspektu, reikéty atkreipti démesj j terminy vartosena: reklamos tekstq keicia reklamos
aktas, visas reklamos tekstas laikomas kalbos makroaktu, o Sis savo ruoztu skirstomas j
smulkesnius mikroaktus (Zuperka 2008: 16).

Sio straipsnio empiring med#iaga sudaro 176 higienos ir kosmetikos reklamos, kurios
analizuojamos, pritaikius viena is lingvistinés pragmatikos jrankiy — kalbos akty teorija.

[$nagrinéjus empiring medziaga, nustatyta, kad NR (1931-1940) higienos ir kosmetikos
reklamose vartojami $iy kategorijy kalbos aktai: 1) reprezentatyvai (82,7 proc.); 2) direktyvai
(12,6 proc.); 3) komisyvai (3,6 proc.) ir 4) ekspresyvai (1,1 proc.). Tirtyjy reklamy tekstuose
nerasta deklaratyvy kalbos akty (zr. paveiksla).

} Zodis reklama kildinamas i$ lotyny k. reclamo, kuris reiskia ,,Saukiu, rékiu® (Smetoniené 2009: 7).
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Komisyvai 3,6 %

Direktyvai 12,6 %

Reprezentatyvai
82,7 %

PAV. Naujosios Romuvos (1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamy kalbos aktai

NR kosmetikos reklamose vyraujanciy reprezentatyvy (82,7 proc.) funkcija — ,,uzfiksuoti
kalbanciojo atsakomybe uz tam tikry dalyky padéties pranesima, uz iSreikStos nuomonés
teisinguma” (Searle 1986: 181, cituojama i$ Dobrzinskiené 2010b: 15; dar zr. Yule 1996: 53).
Reprezentatyvai reklamy kuréjams yra itin palanks, nes jie, palyginti su direktyvais, néra tokie
imperatyvius ir akivaizdass, jy tikslas — wvilioti, gundyti, zavéti adresata, kad jis jsigyty
reklamuojama preke (Dobrzinskiené 2010b: 23). Direktyvais jprastai ,rodomas adresanto valios
aktas, kuris iSreiSkia kalbanc¢iojo bandymus pasiekti, kad klausantysis ka nors atlikty“ (Searle
1986: 182, cituojama i§ Dobrzinskiené 2010b: 15; dar zr. Yule 1996: 54). PrieSingai nei
reprezentatyvai, direktyvai turi gana rysky primygtinumo atspalvj, todél gali bati nepriimtini tam
tikrai socialinei grupei. Tikétina, kad dél Sios priezasties higienos ir kosmetikos reklamy kuréjai
komunikaciSkai motyvuotai maziau vartoja direktyvy (12,6 proc.).

NR reklamose nedaznai vartojamy komisyvy (3,6 proc.) tikslas — ,,uzkrauti kalbanciajam
jsipareigojimus jvykdyti tam tikrus ateities veiksmus arba laikytis tam tikry elgesio taisykliy*
(Searle 1986: 182, cituojama i$ Dobrzinskiené 2010b: 15; dar zr. Yule 1996: 54). Leidinio NR

(1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamose ekspresyvy taip pat vartojama mazai (1,1 proc.),
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nes jy tikslas — ,,iSreiksti psichologine bukle, nustatoma pagal atvirumo salyga, atsizvelgiant j
dalyky padétj, apibrézta propozicinio turinio® (Searle 1986: 183, cituojama i§ Dobrzinskiené
2010b: 16; dar zr. Yule 1996: 53). Ekspresyvy aktai apskritai néra dazni ne tik tarpukario
Lietuvos, bet ir Siuolaikiniy reklamy tekstuose (Dobrzinskiené 2010a: 61). Tiriamuoju laikotarpiu
deklaratyvy reklamose néra, nes jie sukuria juridinius faktus (dar zr. Yule 1996: 53).

Akivaizdu, kad ,,[r]eklamose $iy kalbos akty raiska ir svarba néra vienoda: reprezentatyvai
yra vyraujantys, direktyvai sustiprina reklamos jtaigos ir poveikio funkcijas, komisyvai ir
ekspresyvai vartojami retai, nes komisyvy raiska jpareigoja pazadéti arba garantuoti, o ekspresyvy
funkcija retai tinkama reklamos tekstams® (Dobrzinskiené 2010b: 16; dar 7r. Zuperka 2008: 44).
Reklamy kiiréjams svarbiausia parinkti tinkama kalbos akta ir mikroakta, kurie paskatinty adresata

jsigyti reklamuojama preke ar pasinaudoti reklamuojama paslauga.

REPREZENTATYVU MIKROAKTAI

Leidinio NR (1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamose rasti reprezentatyvai (placiau
zr. Searle 1976: 10-11; 16-17) skyla j 1) teigimo (50,2 proc.), 2) gyrimo(si) (25,5 proc.), 3)
informavimo (18,7 proc.), 4) prielaidos (3,3 proc.), 5) salygos (1,6 proc.) ir 6) pataikavimo
(0,7 proc.) mikroaktus.

Teigimo mikroaktai (50,2 proc.), kuriems budingi konstatuojamieji sakiniai, tvirta
intonacija glaustai apibrézia reklamuojamo produkto savybes, ypa¢ daug démesio skiriama
reklamuojamo produkto privalumams, todél yra suzadinamas adresato noras jsigyti preke.
Konstatuojamieji sakiniai neleidzia abejoti sitlomy produkty ar paslaugy nauda. Tokiuose
reklamy tekstuose vyrauja tiesioginés nuosakos, kuria ,,dazniausiai reiskiami veiksmai, kalbétojo

laikomi realiais® (DLKG 2006: 305), esamojo laiko formos, pvz.:

ODEVEN panaikina galvos pleiskanas ir

stiprina plauky augimg. (NR 1932, nr. 49) OD E v E N

pinglkln- galvos pleiskanas
ir stiprina plauky augima. : y

Geriausias valstas auo rudy bel geltony démliy,
Spuogy, Staky, dedervinly, nuo odos suskilTmo, TEZTEmo i raukstiy;

BENDRINE KALBA 92 (2019) www.bendrinekalba.lt ISSN 2351-7204



AGNE ALEKSAITE. Kalbos aktai Naujosios Romuvos (1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamose | 8

doi.org/10.35321/bkalba.2019.92.06

Kremas ,,Metamorfoza™ Vaistija

galutinai iSnaikina Slakus, spuogus ir dedervines,

daro veidg jaung, baltg, ir Svelny, ir taip pat apsaugo

nuo saulés nudegimo. (NR 1932, nr. 13)

Skutimasis su skutimosi kremu ,,Figaro* padaro veido

odgq Svelniq ir minkstq. Veikia gaivinanciai. (NR 1935, nr.

35-36)

AIVINA K U N A}

alo burna bei dan-
darbo dulkéta-

KAIP MAUDYKLES G \IN1
taip ,,Chlorodont** danty pasta gaivina 1r v

tis, ypaé po intens us tab
me, sausame ore tuojv pasi

* mas, kurj suteikia burnos valy-}
mas ,Chlorodont danty pas
. ta. “*Reikalaukite ~pagal savop
skonj ,,Chlorodont* putuojan

¢ios ar neputuojanéios, nes ab

-
.

greit

Kremas  Metn-
morfoza* Valstija
greit galutinal Snai-
kina Slakus, spuogus
Ir dedervines, daro
veidg jaung, baity,
It Svelny, Ir talp pat
apsaugo nuo saul's
nudegimo.

Parsiduoda viso-
se vaistinése ir kos-
metikos Kkrantuvese,
MaZa bonkute Lt,
2,5, didele 3.5 lit

Saugokités padir-
bimy Ir relkalaukite

A
A tik Laboratorijos

'%5\50 . Vaistija*. Sav, Akc.
b-v¢ ,GerMaPo*

o‘)
Kaune, Rotuses a, 3,

S Y P Sl :
LABORATORLUOS.VAISTIJA" waune

HREMAS
METAMORFOZA

NUO SLAKy
PAUPLIU M SPUOGY

PROBLEMA ISSPRESTA!

S'- utimasis su sku-

imosi kremu , Figa-

o“ padaro veido

»dy Svelnig ir min-

kstg. Veica gaivi-

nandéiai. Leim s
Nuo Sicl skutuosi

tk kremu

»FIGARO“

Firmos «FLO R A N C E» Kaunas.

e

KAIP MAUDYKLES GAIVINA KUNA

taip ,,Chlorodont® danty pasta gaivina ir
valo burng bei dantis, ypa¢ po intensyvaus tabako
rukymo ar po darbo dulkétame, sausame ore tuoj
pasireiskia valumo ir malonumo jausmas, kurj
suteikia burnos valymas ,Chlorodont” danty

pasta. (NR 1937, nr. 25-26)
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Glaudin NERIEBALINE plauky tepimo priemoné palaiko
kiekvieng Sukuoseng lyg nematomasis plauky tinklelis.

(NR 1938, nr. 7)

Glau

NERIEBALINE. PLAUKY TEPIMO PRIEMONE
PALAIKO KIEHVIENA, SUKUOSENA

LYC NEMATOMASIS PLAUKU TINKLELLA
RANCE AUN 2

Gyrimo(si) mikroaktais (25,5 proc.) jprastai hiperbolizuojamos reklamuojamo produkto
ypatybés arba giriamas adresatas, t. y. samoningai manipuliuojama kalbos akto gavéjo jausmais,
mat ,taip kurstomas noras biiti panasiam j reklamuojama objekta ir jgyti jam priskiriamas savybes;
reklama iSjudina vartotojo jausmus ir vaizduote ir ima veikti manipuliaciniu saviidentifikacijos
principu® (Alus lietuviy kultiroje, 2007: 139, cituojama i§ Dobrzinskiené 2010a: 60). Siems
mikroaktams budinga gramatinés raiskos priemoné — budvardis (paprastai auks¢iausiojo laipsnio),
pasitaiko vienas kitas prieveiksmis. Reklamuojamas produktas ar paslauga dazniausiai giriami
konstatuojamaisiais sakiniais:

Zymiai padidinta
Zymiai padidinta apyvarta - e o § apyoarta leidzia mums
- MESEFA-IDEAL‘ pmuiIL A papiginti nepaprastai Svelny

juodai-raudoname |pakavime ir malong ,,MESEFA—
0 O IDEAL® MUILA juodai-

Tad kiekvienas vartotojas dabar Jau gauna vieng ga-

balg uz 150 it. Tokin badu kiekvienas galés ateity raudoname ipakavime-

vartoti §j nuostaby moderniskos kosmetikos karinj, kurj

tegalima palyginti tik su kaikurisis labai brangiais <...> Tokiu bljdu

usieniy gaminiais,

kiekvienas  galés  ateity

vartoti §j nuostaby moderniSkos kosmetikos kurinj, kurj tegalima palyginti tik su kaikuriais labai

brangiais uzsieniy gaminiais. (NR 1932, nr. 13)
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Visi zino, kad geriausi skutimosi peiliukai yra
GLOBUSMEN GOLD. (NR 1933, nr. 136—-137)

\ .
Visi. -3ino, kad geriausi skutimosi,~ peiliukaj. yra

GLOBUSMEN GOLD

1$méginkite Ir jOs.

MIRADONT FLORANGE |

yra geriausia dantq pasta suaugusiems ir- valkams todél
néra né vieny namy be MIR A D ONT:Florance

|

Didele faba tik It. 1,30; mazesné— 95 centai.
VIETINIS GAMINYS

Jis wvartoja  skutimuisi, iSimtinai tik geriausiq ir
moderniSkiausiqg skutimuisi priemong ,FIGARO* KREMA,
FLORANCE FIRMOS KAUNE. (NR 1934, nr. 203)

MIRADONT FLORANCE yra geriausia danty pasta
suaugusiems ir vaikams todél néra né vieny namy be

MIRADONT Florance. (NR 1933, nr. 146)

Kiekvieng imponuoja jo maloni ir
viliojanti veido iSvaizda

Jis vartoja skutimuisi, iSimtinai tik geriausia ir
modernikiausig skutimuisi priemong

LFIGARO" KREMA,

FLORANCE FIRMOS KAUNE.
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Grjzdamas iS miesto nepamirsk

longi! Griidamos i§

miesto nepamirsk ge- ri io .LINU MUILO® parnest!
riousio ,LINYy MUILO* £erausio ., U UILO parnesti

Lietuvos muilo fabriko

Panevézyje pagamintas sémeny muilas
savo kokybe ir pigumu neturi lygaus.

‘ (NR 1939, nr. 18)

Kaip matyti iS pateikty pavyzdziy, to meto reklamy kiiréjai, girdami savo produkta ar
paslauga, itin daznai vartojo ta patj placios reikSmés btudvardj geriausias, reCiau pasitaikydavo ir
kity, konkretesnes ypatybes nurodanciy budvardziy: aromatiskas, malonus, moderniskiausias,
puikusis, auk$iausios (kokybés) ir pan. Siais budvardZiais pazymimos teigiamos reklamuojamuy
produkty ypatybés. Epitetai parinkti tokie, kurie paveikty adresato jausmus (kelty tik geras
emocijas) ir vaizduote (Svelnus, malonus ir pan.). Ivardziuotine forma dar labiau pabréziama
sitlomo produkto kokybé. Budvardziu moderniskas kuriamas naujumo jspudis, parodoma, kad
tokig reklamuojama preke jsigijes asmuo bus jaunatviskas, neatsiliks nuo paskutiniy mados
tendencijy. Tai, zinoma, buvo aktualu visais laikais. Beje, esama skirtumo tarp tarpukario
Lietuvos bei Siandieninés reklamos kiiréjy vartojamy gyrimo(si) mikroakty: ,,[e]sminis skirtumas
tas, kad neliko tokiy jokiais faktais nepagristy absoliuciy teiginiy kaip ,,geriausias ir pigiausias
pasaulyje®, ,,visy geriausia®“, ,,puikiausias, kvapiausias ir aromatingiausias® arba ,,savo tobulumu
pralenkia visus buvusius®. Ar tai naujasis reklamdaviy ir reklamos agenttiry kuklumo pozymis?
Vargu. Nepagrjsti absoliutts teiginiai iSnyko dél teisinio reguliavimo® (Sentta 2015: 141).

Informavimo mikroaktais (18,7 proc.), kuriems budingi konstatuojamieji sakiniai,
pristatomas produktas, paslauga, informuojama, dél ko jie gali buti naudingi, pabréziama, kur
galima jsigyti reklamuojama produkta ar pasinaudoti paslauga, nurodoma kontaktiné informacija,

gamintojas ir pan.:
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»VIKTORO™ ‘motery ir vyry ; €t motery L¢3} ‘ '
kirpykla persikélé j tuos pacius namus, ”VIKTORO ir vyry k"‘pykla

persikel &

i ¢ s, bel Jéjimas it Mickevitiaus g. Nr. 20, but. &,
'll'tt:‘:;‘ gqb(li‘."; M, oL X Su auksta pagarba , Viktoras®

bet jéjimas is Mickeviciaus g. Nr. 20,
but. 8. Telef. 24-63. (NR 1931, nr. 50)

Véjas, lietus ir Saltis iSdziovina Jisy odg

jas, lietus v Saltis

{&dziovina Jasy odg ir todel “kn::
'\"iﬁ."nséﬁ’ ﬂf«:te’r:‘::xsll)ﬁ: Tadlau atsiranda veide rauksliy. Taciau ne visvien
ats! .
isvien kokiu muilu JGis prau- ) ‘ ) N ‘ ‘
2&:; tokiam orui esant, Skirda-_ kokiu muilu Jiis prausités tokiam orui esant.
masis nuo visy k|t|:| kveplan&iyjy
, ‘muily ~ Skirdamasis nuo visy kity kvepianciyjy muily
A. Mogilevskio
Boro Timolo mullas A. Mogilevskio ir stinaus Boro Timolo muilas
r

1y ir higienis- . ) . o
'.'..Pg,';ﬁ'u::ﬁ::'g'.‘uo mitiu Jas yra pilnas riebaly ir higieniskas. (NR 1931,
‘esat tikel, kad prausiatés kremu,
tiek, kiek mullas gall tureti sa- nr. 51_52)
vyje riebaly, kas yra'reikalinga
onat uZlalkytl.

ir todél jinai sutritksta, pleiséja ir per anksti

Kipro Petrausko Jubiiejinis Tualetinis Muila
Gamina: BERAR ir Co, Kaune. Gaunamas vaistinése ir : ;1S b

Misy dieay groZio ir grakitumo idealas.

geresnése krautuvése. (NR 1937, nr. 7)

RS
!‘WDDU PETRALSKE
TURLEFINIS M_M_

Gamina: BERAR ir Co, Kaune. Gauna-

mas vaistinése ir geresnése krautuvése.

Prielaidos (3,3 proc.) mikroaktai suzadina adresato smalsumg, intriguoja. Vyrauja
klausiamieji sakiniai, todél kuriama pokalbio su adresatu iliuzija (Zuperka 2008: 36). Netiesiogiai

siekiama, kad ,,adresato apsisprendimas pasinaudoti paslaugomis ar pirkti preke beveik neturéty
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alternatyvy“ (Zuperka 2008: 49). I§ esmés tokiose reklamose pateikiami retoriniai klausiamieji

sakiniai, kurie nereikalauja atsakymo, nes jis yra akivaizdus — sékmé garantuojama, tik nusipirkus

konkrety produkta ar pasinaudojus konkrecia paslauga, todél Siais klausiamaisiais sakiniais tik

pabréziamas teigimo kategoriSkumas (DLKG 2006: 580), pvz.:

\g,mnum\\\

\\\\\\H\&\\\”

|
gw
A N4

Labai. papras-
tal: jI vartoja

Berar'co -

i ‘Lelijy pieno mulla

g serReakin pMedkat
Berar lr - Co

Ar  norite  Jus graziai atrodyti?  (NR 1934,

nr. 186—187)

IS kur tas pasisekimas? (NR 1932, nr. 46)

| Ar norite Jus

graziai atrodyti?

Prizigtrédaml savo odq, Jis stengiatés vartotl tokias priemones
kurios daro odgq elastinga, 3velnla ir SvieZia.
Aukitos riSies sudedamosios Kremo dalys garantuoja pasise-
kimg. Déka savo auk3tos kokybeés Creme Leodor turd
skaitlingus gerbéjus.

Creme
Leodor

yra pulkus
pagrindas
pudral.

Vartokite—
Creme Leodor
muilg—
Leodor
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© pasiekti tai labai lenﬁva: vartokit tik danty pasts

MIRADONT :'A"z‘:‘se FLORANCE Ar turéti tokius dantis néra kiekvieno svajoné? (NR
pagamin'y i§ gcnl;:;(in:ﬁ?g&sﬁ;l:\‘nn’nﬂ dal-i'l. 1935’ ar. 12_13)

Salygos mikroaktais (1,6 proc.) pateikiami argumentai, kurie turéty nulemti produkto ar
paslaugos pasirinkima. Anot reklamos kiiréjy, tik reklamuojamas produktas ar paslauga padeés

adresatui iSspresti problema. Konstatuojamuosiuose sakiniuose salyga reiskiama Salutiniu sakinio

démeniu su jungtuku jei / jeigu:

Tu irgi busi laimingas, jei vartosi skutimuisi

wFIGARO" kremq. (NR 1936, nr. 13)

; Tu irgi-biisi laimingas, jei vartosi skutimuisi ,F I-
G ARO! krema.. ' e Tr o3
K 'em:,.a‘s”F l GA R | R
mink!.tina.k?ez‘.__iausiq barzdg, atvésina ir “mink3tina " veldo . oda.
Gérékimés ir groZekités  veido oda vartojandiy #FIGARO" krema.
b »nFlorance* Kaunas.
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Jel mebatu davty pastos

 MIRADONT

— reikty jy idrasti. Jei nebuty danty pastos ,, MIRADONT® — reikty jg
wHMiradont** illai-

ko daatis sveikes, ISTasti. (NR 1936, nr. 13)

priducda f[iems bliz-

gantia balty spalva

ir pasalina  blogy

burnos kvapa.

wrlorance'
K AUNAS

Jeigu nori, kad
[eigu nori, kad Boro-Timolo muilas tikrai

Boro-Timolo
apsaugoty nuo ligy ir neSvarumy, tai ziurék, kad .
psaugoty gy 4 ’ —  muilas
jiS bﬁtl; pagamintas remiantis moksliskais " Ukral apsaugoly nuo Jigy Ie nedva- i
. . 4 .‘ rumuy, tai Ziarek, kadjis bity pagamin-
pagrmdazs. (NR 1931, nr. 37) v\l tas remilantls moksligkals pagrindals,

Tiktal mokslo autorifetas” Hudija, kad
muilo vartojimas duos geras pasekas.  Todel inteligental
vartojd tiktal mokslo pagrindals remiantis pagaminty

Meseffa-Boro-Tymolo-muilg

Sio Zinomo moksluinko vardas gatantuoja gerg mullo ko-
kybg, Tikras Boro-Tymolo muitas. yra su gallestingos
sesers pavelksiu ir Dr. Hoffmann'o paralu,

~

Itin retai higienos ir kosmetikos reklamose vartojami pataikavimo (0,7 proc.) mikroaktai,
kuriais norima jtikti adresatui, jis iSskiriamas i§ masinés auditorijos ir kuriamas jo — kaip
vienintelio, ypatingo ir iSskirtinio kliento — jvaizdis. Nora jsiteikti dar labiau isSrySkina Saukiamieji

sakiniai:

* Miraus tipo mikroaktas, kurj sudaro salygos reprezentatyvas ir raginimo direktyvas.
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Brangus kaip perlai Jusy dantys! (NR 1934,
nr. 182—-183)

kaip perlai
Jusy dantys!

Tcdel jie turd batl is ryto
Ir vakare ripestingai valomi
geriausia danty pasta
CHLORODONT.
Paméginkite Ir Jis su
CHLORODONTTU f.f"
sauso epetuko. Trumpiau e
kaip per 4 dienas Josy dan-

tys vel | savo natdraly
gro2y. v:ﬂnv- gaminys.

Jasy tikrq

Jusy tikrq grozj atskleis tikras tualétinis Beraro groi] atskleis

., Kipro Petrausko™ muilas. (NR 1939, nr. 16)

tikras

tualétinis

Beraro ,Kipro Petrausko" muilas

Apibendrinant leidinio NR (1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamy reprezentatyvy
mikroaktus, galima teigti, kad $iy mikroakty vartosenos daznis reklamose néra vienodas: dazniau
funkcionuoja teigimo, gyrimo(si) ir informavimo mikroaktai, visai reti yra prielaidos, salygos ir

pataikavimo mikroaktai.

DIREKTYVU MIKROAKTAI

Rasos Dobrzinskienés teigimu, ,,[r]eklamai imperatyvumas ne tik budingas, reikalingas,
bet tiesiog biitinas. Tai lemia jos persvaziné prigimtis, kuriai aktuali aiski semantiné ir gramatiné

raiska® (Dobrzinskiené 2010b: 22), vis délto direktyvai (placiau zr. Searle 1976: 11; 17) vartojami
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atsargiai, gerai apsvarsCius ju komunikacinj paveikuma, atsizvelgus i adresato amziy, socialing
padéti, juk ,,imperatyvi kalba turi bati saikinga, priesingu atveju ji jgaus agresyvaus tono ir taps
atstumianti® (Dobrzinskiené 2010b: 22), o agresyvus tonas gali ne paskatinti jsigyti preke, o nuo
jos atgrasyti.

Zurnalo NR (1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamose rasti direktyvai (12,6 proc.)
skyla i 1) raginimo (76,2 proc.), 2) instrukcijos (19 proc.), 3) praSsymo (3,6 proc.) bei 4) patarimo
ir rekomendacijos (1,2 proc.) mikroaktus.

Raginimo mikroaktais adresatas gana tiesmukai skatinamas, raginamas jsigyti
reklamuojama produkta, juk apskritai ,,[dJaugumos direktyvy tikslas yra pasiekti, kad adresatas
padaryty adresantui kazka naudinga® (Zaikauskas 2002: 147). Higienos ir kosmetikos reklamose
raginimas reiSkiamas konstatuojamaisiais ir skatinamaisiais Saukiamaisiais sakiniais, juose
vartojamos veiksmazodziy liepiamosios nuosakos vienaskaitos ir daugiskaitos antrojo asmens
formos. Tokiu budu iSreiskiama kalbos akto siuntéjo valia, kad norimas veiksmas jvykty (DLKG
2006: 304; dar zr. Zuperka 2008: 34; 36). Atkreiptinas démesys, kad reklamy tekstuose vyrauja
veiksmazodziy daugiskaita, kuri rodo pagarby, mandagy santykj su adresatu, o vienaskaitos
formos veiksmazodziais familiariai, draugiskai kreiptasi j vaikus ar jaunus zmones. Matyti, kad

reklamose vienaskaita vartota labai atsargiai, siekiant nejzeisti solidziy adresaty, plg.:

Burnos higienai ir danty prieziurai vartokite

tiktai ,,ODOL* (NR 1931, nr. 46)

Burnos higienai ir danty priedideal

vartokite tiktal

" L s
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-~ Prauskis

- I Moglevshio 2
i sinans |78

Prauskis A. Mogilevskio ir stnaus Boro timolo muilu ir

Boro fimolo
pasilik nuolat jauna! (NR 1933, nr. 115)

pasilik -
nuolat
jauna!.

Jaunos motinos, priziurékite savo vaiky dantis!

— vartokite visada CHLORODONT danty pastq, kuri

Jaunos motinos, =
priziirékite savo wvaiky
dantis!

~—vartokite visada CHLORODONT danty

pasty, kuri jautrial valko danty emalel ne-

kenkia. Milijonai 2moniy kasdien varioja
CHLORODONT!

jautriai vaiko danty emalei nekenkia. (NR 1934,
nr. 174-175)

Gaunama visur, Vietinis gaminys.

Parodyk - savo dantelius, Tllaryte,

y 1 Ziorék, kokie jie sveiki ir balti ,,Chlorodonto™ déka
ParOd k Savo dantellus’ Maryte’ Visos 8iy laiky motinos %ino, kad pirmaeiliai vaiky
Vi e S s . dantys turi boti rOpestingai priziGrimi, jci rorima,
Ziurék, kokie jie sveiki ir balti ,,Chlorodonto*™ Sy AR

k2d veélesnieji nuolatiniai dantys boty sveiki ir tvirti.
Taigi, motinos, duokite savo vaikams »Chlorodont"
danty pastg, kuri dél savo mikroskopiskai smulkaus
grido ir malonaus skonio ypaé
tiska vaiky dantims priZioréti.
Ar tai bus ,.Chlorodont" puto-
mikroskopiskai smulkaus griido ir malonaus skonio g janti ar neputojanti pasta, tai

déka. <...> Taigi, motinos, duokite savo vaikams

,Chlorodont”  danty  pastg, kuri dél savo

,’v," skonio dalykas; nes abi rodys
ypa¢  tinka vaiky dantims  priziaréti.  <..> ?" IR, VIORCINE, SR
Vartokite ,,Chlorodont”™ putojantj. (NR 1937, < J C hlorodont

nr. 37-38) Chlorodont danty pasta

Vartokite ,,.Chlorodont" putojantj.
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ODORON .,.Ger MaPo"

greit ir tikrai pafalina pakas€iy, ranky ir koju prakai
tavimy. Sveikatai visitkai NEKENKSMINGAS. Reika
laukite visose vaistinése ir kosmetikos krautuVése tik

ODORON ,GerMaPo"

Reikalaukite visose vaistinése ir kosmetikos krautuvése tik ODORON ,,GerMaPo*. (NR 1938,
nr. 25-26)

Instrukcijos mikroaktais (19 proc.) adresatui duodami nurodymai, kaip naudotis
reklamuojama preke, teikiama paslauga, net pamokoma, kaip deréty elgtis vienoje ar kitoje
gyvenimiskoje situacijoje. Instrukcijos mikroaktas reiskiamas konstatuojamaisiais sakiniais su
modalinés reikSmés veiksmazodzio reikéti junginiu. Kai kuriuose reklamy tekstuose vartojama
veiksmazodziy bendratis suteikia jvairiy galimybiy interpretacijai. Siuose sakiniuose paliekama
galimybé paciam adresatui jterpti praleista modalinés reikSmés veiksmazodj ar jo forma (reikia,
butina, privaloma, rekomenduojama, patariama ir pan.). Dalyviai rekomenduojama, patariama rodo,
kad adresatui paliekama laisvé apsispresti, ar atlikti nurodyta veiksma, o modaliniai

veiksmazodziai (dalyviai) reikia, butina, privaloma pabrézia butinuma atlikti veiksma, pvz.:

ZIEMOS METU

ypaungai kai “sninga- arba pusto,: oda sauséja; suaﬂé;a I B
veide atsiranda daug raukstiy. Kaip tik tada; negu kada nors

reqksa butmal praustls P A Mogilevskioir sfinaus -

[BORO, TIMOLO MUILU,

tunnclu savyje dldeli partekhq nebalu odal mamnti

Kaip tik tada, negu kada nors reikia butinai praustis perriebintu A. Mogilevskio ir sunaus

BORO TIMOLO MUILU, turinéiu savyje didelj pertekliy riebaly odai maitinti. (NR 1933, nr. 114)
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Tikslioi priimineti saulés vonias, tikslii priimineti oro vonias, totai
labai svarbu. Juk nenorite saulés nuodégiy, juk norite turéti grazioi
nudegusig odq. Todél: ,Su Nivea ore ir saulutéje”. Saulés vonias prii=
mineti tik kinui esant sausam; visumet visy pirma jtrinti ir pakarioti
tatai pagal reikalq. Paseka? Gratiai nudegusi oda ir svietia israiska

NIVEA-KREMAS Lit 050-3.75 / NIVEA-ALYVA. L 250, 425

Saulés vonias priiminéti tik kunui esant sausam; visumet visy pirma jtrinti ir pakartoti tatai

pagal reikalg. (NR 1934, nr. 180—-181)

Nivea Kremas:Lita50-3.75

Nivea Alyva: Lit 250, 425 Su Nivea tiksliai priiminéti saulés visiSkai apsisaugote nuo saulés
vonias, tiksliai priiminéti oro vo- nuodégiy. Taciau visy pirma jtrinti
nias, tatai taiso jisy sveikatg, ir niekumet nepriiminéti saulu-
gaivina jus. tat yra naudinga ir tés voniy kiinui esant slapiamo
malonu jisy odai. Obe to, juktuo todeél visumet turéti galvoje:

o NIVE A ote i saubitije

Taciau visy pirma jtrinti ir niekumet nepriiminéti saulutés voniy kiunui esant slapiam, o todél

visumet turéti galvoje: Su NIVEA ora ir saulutéje. (NR 1934, nr. 182-183)
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" yra Jisu Sukuosena ne tik i3 ryto, bet ir visa dic-
ng. -~ Tain reikia pavartoti
: ; . GLAUDIN i
neriebalinis Sukuosenos palaikytojas, veikigs plau-
' ky slaugytojas!
Tik vieng ‘karta i§ ryto reikia - jtrinti’ plaukai

gi, puikiausiai atrodys. '

- GLAUDIN — nematomaszai plauky
tinklelis! -
GLAUDIN yra pagamintas visifkai
be richaly tas reiskia:

Svarios rankos, Svariis plaukai, Sva-
ri skrybélé ir £ t. - :

~ Florance-Kaunas -

'I'olm: lygi, tokia slaugyta

GLAUDIN, ir kiekviena Sukuosena, lygi ar nely- .

Tam reikia pavartoti GLAUDIN neriebalinis

Sukuosenos palaikytojas, veikigs plauky slaugytojas!

Tik vieng kartq is ryto reikia jtrinti plaukai GLAUDIN,

ir kiekviena Sukuosena, lygi ar nelygi, puikiausiai

atrodys. (NR 1937, nr. 41)

Leidinio NR higienos ir kosmetikos reklamose reti prasymo (3,6 proc.) mikroaktai, kuriais

kreipiamasi j adresata ir mandagiai prasoma vykdyti adresanto valia. Prasymas reiSkiamas

konstatuojamaisiais sakiniais su performatyviuoju veiksmazodziu prasome ir is jo kilusia forma

praSom. Dabartinés lietuviy kalbos Zodyne (toliau — DZ,) prasom apibiidinamas kaip jaustukas.

Lietuviy kalbos Zodyne (toliau — LKZ.) nurodoma, kad §is jaustukas vartojamas reik§me

,malonékite, teikités (mandagiai kvieliant, prasant, raginant)“. Tai yra itin pagarbi prasymo

raiska. Reklamy tekstuose daznesnis mandagumo zodis prasom, pvz.:

Prasom jsitikinti. (NR 1931, nr. 50)

Kirpykia HIGIENA

Kaunas, Duonelaigio Nr. 20.

Atlicka darbgy greit, Svariai, sgZiningai ir plglai,
Studentams didelé nuolaida. Praom (sitikinti.
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Ke hizpesiio geretis saulute Tatiau  prasom
kok’s didelis dziaugsmas ‘ir malonumas! T_aélau prasom nie k umet su § lapzu
niekumet su §lap'iu kiinu nesaulinétis, p.ptnpa gerai is-

trinti Nivea kremu ar alyva.Tuomet ramial ga!l.te. diziaugtis B o
saulute. Visi pavydeés jums dél sveikos, graziai nudegu- kiinu nesauliné tis, o
sios odos, nes Nivea ne tik, kad mazina saulés jdégiy
pavojy, bet ir suteikia grazy ir natdraly odo_s nu?dagq. LT
Nivea kremas maloniai vésina oda krasgomps 3
dienomis, Nivea alyva gi saugo nuo staigaus

atvésimo orui esant blogam.

NIVEA-KREMAS: Lit 0.50—375 # NIVEA-ALYVA; Lit 250, 425

k ke (NR 1935, nr. 27-28)

pirma gerai jsitrinti

Nivea kremu ar alyva.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAMLALAALAAAALALALALAS

»

Praiome lankyti geriausiaja

Kirpvyvklaq
Kaune, FLaisvés al. 29 a
tel 23 81 ir 31-40

M. R. M.

& nu ja firma susidariuci sujung s
J. RUBSIO kirpykly i Maironia
5 Nr. su J. ir K. MURALIY
kirpykla. Zymiai praplédas techni-

~ kos jrengimas.

Prasome lankyti geriausigjg Kirpyklg (NR
1935, nr. 51-52)

Kainns dalinai fymiai sumaiintos

BAAAAAAAALMLLMLALMAMAMALDLAMALLLN
| A AL AALAAALALLALAALLALALALALALALAALALAS

\AAAAAAAAAAAAAAAAALAAAAAAALAALLLALLLLDAALALAS

Rastas vienas patarimo ir rekomendacijos (1,2 proc.) mikroaktas su performatyviojo
veiksmazodzio dalyviu patariama, kuris nebtuidingas reklamy tekstams. Bevardés giminés
neveikiamosios rtsies dalyviu patariama rodoma ypatinga pagarba adresatui, jam néra primygtinai
sitiloma reklamuojama preké, o paliekama laisvé apsispresti. Siuo atveju reklamos kiiréjai duoda

adresatui patarima, rodomas akivaizdus pasitikéjimas — adresatas gebés pasirinkti teisingai, pvz.:
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os Kadangi KUTAL* k Sk todél
Nepaprasta nauuena! adangi ,,SKU yra ekonomiskas, odé

= patariama jj vartoti kirpyklose ir patiems skutantiems. (NR
Skutantis vartejant
wIKUTAL" urems,

nereikia nei muilo, 1936, nr. 6)

nei  vandens, nei

nelurl puy,
&Gue  standriausius
plaukus  tiek su-
minkitine, foy jle
lengva skusti, Var
tojunt SKUTAL"
kremy,  susishutus
pereikia nei odeko-
lano, nei pudros, nes
OSKUTAL" minkis
tina ody ir daro ia elastings. A 7
Kadeng' .SKUTAL® yra ekonomiikss, tod:! pilaria-
ma §i vartoti kirpyklose ir patiems skuentiems, SKU-
TAL" kremas parduodamas visose pardavimo vietose, kur
parduodams LODOL" dasty pasta.

Apibendrinant leidinio NR (1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamy direktyvy
mikroaktus, galima teigti, kad $iy mikroakty vartosenos daznis reklamose néra vienodas: dazniau
funkcionuoja raginimo ir instrukcijos mikroaktai, visai reti yra prasymo bei patarimo ir

rekomendacijos mikroaktai.

KOMISYVU MIKROAKTAI

Zurnalo NR higienos ir kosmetikos reklamose rasti komisyvai (pladiau #r. Searle 1976:
11-12; 17-18) (3,6 proc.) skyla j 1) pazado (95,8 proc.) ir 2) garantijos (4,2 proc.) mikroaktus.

Pazado (95,8 proc.) mikroaktai dazniausiai reiskiami konstatuojamyjy sakiniy
veiksmazodzio busimuoju laiku, kuriuo nurodomi ,.ateityje numatomi ir dél to ne tokie realis
veiksmai, <...>. Juo gali buti iSreikstas tvirtas jsitikinimas, kad veiksmas tikrai jvyks, <...>“

(DLKG 2006: 299):
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%WW

Kas vakarg veidq ir rankas reikia gerai jtrinti Nivea

‘ krému. To pakaks. Jasy oda pasidarys atspari ve=

=X\ jams ir blogam orui; ji visada bus svelni ir minksta,

kaip aksomas. Pagalvolufe apie tai jau & vakarq.
NIVEA KREMAS: Lit. 0.50-3.75

N IVEA

Jisy oda pasidarys atspari véjams ir blogam orui; ji visada bus Svelni ir minksta, kaip aksomas.
(NR 1934, nr. 159)

%Wm ad. NIVEA

Kiekvieng vakarg, taip oras nepakenks Jasy
pat ir dieng, einant | odai ir visada, kas Jus
Zvarby ora, veidg ir bematyty — pavudés
rankas jtrinkite gerai JumsJdsy3velnios|ak-
Nivea Kremu.Tadajoks soma pana$ios odos

Nivea-Kremas:
Lit 0.50—375

Tada joks oras nepakenks Jiisy odai ir visada, kas Jus bematyty — pavydés Jums Jiisy Svelnios
j aksomgq panasios odos. (NR 1934, nr. 164)

Kaip puiku, tasai nieko neveikimas ir de-
gimasis saulutéje! Taciau pirma turite gerai \ ”
isitrinti Nivea kremu ar alyva, o tuomet =\
ramiai galite gérétis oru ir saulute. Jis fi-
N krai iSvengsite saulés jdégiy pavojaus ir
\ \ greiciau - sulauksite natlralaus nuodago.

\Nivea-Kremas: Lit 0.50-3.75, Nivea- Alyva Lit 250. 4.25

5T _,-T‘i’”""m’ ;

AL

Jus tikrai iSvengsite saulés jdégiy pavojaus ir grei¢iau sulauksite naturalaus nuodago. (NR
1935, nr. 23-24)
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ir Juas dziaugsités wvartodami dantims pastqg
MIRADONT. (NR 1936, nr. 39)

“vartodami
dantims pastq MIRADONT

Higienos ir kosmetikos reklamose pavartotas vienas garantijos (4,2 proc.) mikroaktas,

panasus j pazado mikroakty, todél prie Sio potipio skiriamas salygiskai, pvz.:

Geriausios dovanos Sventams:

Odekolonai: Kvepalai: Lotion Portugal

— [ 1 A ek, Salomeia " pmimlpﬁt-”e
P

Lilas de thulm: Carmen. Moa bijoa

Firmos ,FLORAMNCE® Kaunas TSR DL S5

Jus jsitikinsit, kad ,,FLORANCE® Kaunas, gaminiy kokybé né kiek nemazesné kaip uzsieniy.
(NR 1932, nr. 50)

Apibendrinant leidinio NR (1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamy komisyvy

mikroaktus, galima teigti, kad reklamose vyrauja pazado mikroaktai.

EKSPRESYVU MIKROAKTAI

Retai NR higienos ir kosmetikos reklamose vartojamus ekspresyvus (placiau zr. Searle
1976: 12—13; 18-20) (1,1 proc.) galima suskirstyti j 1) emocijy (60 proc.) ir 2) dékojimo (40

proc.) mikroaktus.
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NR fiksuoti emocijy mikroaktai kontatuojamaisiais ir ypa¢ emocinguma pabrézianciais

Saukiamaisiais sakiniais iSreiskia pagarby adresanto pozitirj j adresata. Rodoma pagarba sustiprina

budvardziai (auksta, gili ir pan.):

; ; . ; p o Su auksta pagarba ,,Viktoras®.
~ £€ mot
,VIKTORO“ = kirpykla " " "

ersikel &
7 Mickevitiaus g. Nr. 20, but. 8.

, bel j¢jimas i#
!ré:::‘ ‘}‘ﬂ'}f AR 7. 1) Su aukita pagarba ,Viktoras®

Su gilia pagarba Olé Tamosiuniené. (NR 1934, nr. 192)

Ir Jos i8la
i
. ka

L

sonnve i Do ebis oy ol o
...-{E‘\ LA, '““}..\.
il b ey W
' i e 1 I S
e por oo ey, T, 80
i u.ML Ao, W I S
LI
o N

* *!.. k‘.&}ic‘,—-—-p

Mano pagarba! (NR 1936, nr. 38)
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Dékojimo mikroaktais, kuriems budinga kontatuojamyjy sakiniy sintaksiné konstrukcija

su performatyviuoju veiksmazodziu (ar jo formomis) dékoti, iSreiskiama padéka, pvz.:

Dékodami istikimiems , Jaunystés muilo” draugams,

skiriame vertingas dovanas. (NR 1937, nr. 37-38)

AAUNYSTES MUILAS®

Svenila savo sukpkiuves.
LO00.000-nis  Janmyntés
mwile” gabaliukas netru-
kus aplaidiia misy
fabrika.

4 Dékodami ibtikimlems
JJounystés mulle”  drau-
gams, skirinme vertingas

dovanas,

Daomékités tolimesninis
sltelbimais,

Florance
Haunas

Apibendrinant leidinio NR (1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamy ekspresyvy

mikroaktus, galima teigti, kad Sie mikroaktai reklamose néra dazni: rasti pavieniai emocijy ir
dékojimo mikroaktai.

MISRAUS TIPO MIKROAKTAI

Tarpukariu leistame Zurnale NR rasti keli miSraus tipo mikroaktai (2,6 proc.), glaustai

e s

; konstatuojamaisiais sakiniais perteikiantys
d GSU \/éid}}s . keliy pasakymy intencijas, pvz.:
5 PPER " =
- lefijy _
\baltuma, -
RET Y, Jusy wveidas prilygs lelijy baltumg, jei
. jei vartosite

vartosite BERARO lelijy pieno muilg su Zenklu
; B’_ER?S_F{O . ~Meska“. (NR 1933, nr. 110) [pazado
/- Yeliju pieno-

il komisyvas + salygos reprezentatyvas]
=% su zenklu |
~ Meska®. .
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Jei ne, tai tuoj nupirkite gabalélj ir jsitikinsit, kaip
greitai Jusy veidas pasidarys Svelnus, Svarus ir baltas, kaip

lelijos  zZiedas. (NR 1933, nr. 146) [salygos

reprezentatyvas + raginimo direktyvas + pazado

komisyvas]|

] Nejaugl Jis dar nepamegmote vartoti

BERAR’ 0

Lelijy

pieno
muilo?
Jeine, tal tuo}
nupirkite ga-
balélj ir jsiti-

Kinsit, kaip
greital Jisy

saules lal-
s.aka' susirapintl, kad Jasu veidas nebty Slakuotas (kreg2détas).
.l’lk d-hn- lh W priziarejimu  apsaugoti savo

Josy veido skaistumg.

emas u.t-m.rtosn ..-nltnr

lall 1] veldo odos l|
yﬂnnm:mumwwtwj -nhumm‘

Pradékite jau M..-M .O-nlﬁ"
Il Jas basite nuublutl Jo .velu i llm velkimu nalkinant ll'nm Vlll jau |sitikino, kad

kremas Metamorfozs veikia fikrai
Krems Metamorfoza ,Sanitas* galima gauti visose vaistinése Ir visuose vaisty sandélinose.

Kremas Metamorfoza ,,Sanitas*
Jei laiku jj pradésite vartoti, tai juo apsaugosite
apatinj veido odos sluoksnj nuo pirmutiniy
saulés spinduliy, kurie ten prasiverzdami
sudaro svarbiausig $laky atsiradimo priezastj.
Pradékite jau nuo SsSiandien vartoti kremg
Metamorfoza ,Sanitas™ ir Jas busite
nustebinti jo greitu ir tikru veikimu naikinant

Slakus. (NR 1934, nr. 167) [salygos

reprezentatyvas + pazado komisyvas; raginimo direktyvas + pazado komisyvas]
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Nepamirsk vakare eidama gulti ir rytq atsikélusi

valyti dantis Florance danty pasta ,MIRADONT®,
turési sveikus ir grazius dantis. (NR 1934, nr. 168)

[raginimo direktyvas + pazado komisyvas]

Nepamirsk mi s vaiyt;

dinta pasts wMIRADONT?,
turési sveikus ir graZius dantis,
Pasta Miradont — auk8Ziausios kokybeés,

Didelé tiba — 1,30 LT. MaZesné toba — 0,95

Apsaugokite odg Leokremu ir tuokart
iSvengsite nemalonumy! (NR 1935,
nr. 27-28) [raginimo direktyvas +

pazado komisyvas]|

Jokia saulés vonia nejmanoma be
' LEOKREMO

Nuo saulés  jdegusi oda kiekvienam gerai tinka! Ji kalba
apie jaunyste ir sveikaty. . Betgi nereikia perdéti saulés
voniy. Apsaugokite odg Leokremu ir tuokart iSvengsite ne-
malonumy! ,Leokrem* padeda greitiau ir lygiau ;

|degti, ; mes “ jis turl_uu[él vitaminyg!
LIETUVIBKAS GAMINYS! Elegantitka déluté.
L J. - = 8 By

LEOKREMAS &

Kaip matyti i$ pateikty vaizdiniy reklamy, dazniausiai pirmaja sakinio dalimi adresatas

raginamas, skatinamas atlikti kokj nors veiksma (pradeékite; nepamirsk; apsaugokite), o antraja
sakinio dalimi viliojamas pazadais (busite; turési; iSvengsite), kurie i$sipildys tik tuo atveju, jei bus

jvykdyta adresanto valia. Esama ir miSraus tipo mikroakty, sudaryty is salygos reprezentatyvy (jei)
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ir pazado komisyvy (prilygs; apsaugosite). Prijungiamojo sakinio $alutiniu démeniu su jungtuku
jei iSrySkinama salyga, kuria btina jvykdyti, kad pazadas issipildyty. Reklamos tekstas turi bati
trumpas, jtaigus, todél dél glaustumo (kalbos ekonomijos) pasirenkami misraus tipo mikroaktai,
kuriems budingas polifunkciskumas: viena frazé gali i$ karto atlikti kelias pragmatines funkcijas
(Zuperka 2008: 44).

Leidinio NR (1931-1940) vaizdinése higienos ir kosmetikos reklamose pateikta jvairiy
kalbos akty ir mikroakty, nes komunikacijos aktas yra sékmingas tik tuo atveju, jei adresantas
geba parinkti tokia raiskg, kuri padéty adresatui suprasti adresanto komunikacinj tiksla

(Smetoniené 2009: 21).

ISVADOS

1. Leidinio Naujoji Romuva (1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamose vartojami
siy kategorijy kalbos aktai: 1) reprezentatyvai (82,7 proc.); 2) direktyvai (12,6 proc.); 3) komisyvai
(3,6 proc.) ir 4) ekspresyvai (1,1 proc.). Tirtyjy reklamy tekstuose nerasta deklaratyvy kalbos
akty.

2. Atlikus kiekybing leidinio Naujoji Romuva (1931-1940) higienos ir kosmetikos
reklamy reprezentatyvy analize, matyti, kad dazniau funkcionuoja teigimo (50,2 proc.),
gyrimo(si) (25,5 proc.) ir informavimo (18,7 proc.) mikroaktai, visai reti yra prielaidos
(3,3 proc.), salygos (1,6 proc.) ir pataikavimo (0,7 proc.) mikroaktai.

3. Atlikus kiekybing leidinio Naujoji Romuva (1931-1940) higienos ir kosmetikos
reklamy direktyvy analize, matyti, kad dazniau funkcionuoja raginimo (76,2 proc.) ir instrukcijos
(19 proc.) mikroaktai, visai reti yra prasymo (3,6 proc.) bei patarimo ir rekomendacijos (1,2 proc.)
mikroaktai.

4. Tarpukariu leisto zurnalo higienos ir kosmetikos reklamose retai pasitaikantys
komisyvai (3,6 proc.) skyla j 1) pazado (95,8 proc.) ir 2) garantijos (4,2 proc.) mikroaktus.

5. Leidinio Naujoji Romuva (1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamose retai
vartojamus ekspresyvus (1,1 proc.) galima suskirstyti j 1) emocijy (60 proc.) ir 2) dékojimo

(40 proc.) mikroaktus.
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6. Matyti, kad leidinio Naujoji Romuva (1931-1940) higienos ir kosmetikos
reklamose stengtasi jtikti adresatui, paveikumo siekta jvairiais budais, taciau visuomet stengtasi
iSlaikyti pagarby, mandagy santykj su adresatu (reklamy tekstuose vyrauja veiksmazodziy
daugiskaita, vienaskaitos formomis familiariai, draugiskai kreiptasi tik j vaikus ar jaunus zmones;
fiksuotos sintaksinés konstrukcijos su mandagumo zodziais ir kt.). Reklamose paisyta kalbos
ekonomijos principo: vyrauja trumpi, jtaigiis konstatuojamieji sakiniai, kuriais tvirta, uztikrinta
intonacija pabréziamos reklamuojamo produkto ypatybeés ir prana$umai. Sie sakiniai neleisdavo
abejoti sitilomy produkty ar paslaugy nauda. [vairiomis kalbinés raiskos priemonés stengtasi
paveikti adresato jausmus ir vaizduote. Budingiausia gramatinés raiskos priemoné — buidvardziai
(paprastai auksciausiojo laipsnio), kuriais buvo hiperbolizuojamos gerosios reklamuojamo
produkto ypatybés. Samoningai buvo parenkami tokie buidvardziai, kurie adresatui kelty tik
teigiamas emocijas (Svelnus, malonus ir pan.). Akivaizdu, kad leidinio Naujoji Romuva
(1931-1940) higienos ir kosmetikos reklamose kalbos akty svarba néra vienoda. Komunikaciskai
motyvuotai dazniau vartoti tie kalbos aktai ir mikroaktai, kurie adresata pagarbiai skatino jsigyti

sitloma produkta.
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SPEECH ACTS OF HYGIENE AND COSMETICS ADS
IN THE NAUJOJI ROMUVA (1931-1940)

Summary

The object of study of this article is the speech acts of ads for hygiene and cosmetics
products in the Naujoji Romuva (NR) (1931-1940). The empiric material, repetitive ads
excluded, consists of 176 ads for hygiene and cosmetics products that are analysed in this article
on the basis of the theory of speech acts. Although, taking into account the economic and cultural
level in Lithuania of that time, the number of advertisements was limited due to the scarcity of
supply and sceptical attitudes of the society (Jankeviciaté 2015: 29), the scant empirical material
from the NR publication showcases certain trends in hygiene and cosmetics ads in Lithuania
between the two world wars.

The goal of the article is to identify the speech acts and micro acts that prevail in the NR
hygiene and cosmetics ads from 1931-1940.

The study has showed the following categories of speech acts to be used in ads for hygiene
and cosmetics: (1) representatives (82.7%); (2) directives (12.6%); (3) commissives (3.6%), and
(4) expressives (1.1%). No declarative speech acts were found in the ad copy researched.

A qualitative analysis of the representatives has revealed that the more prevalent are the
micro acts of assertion (50.2%), praise or boasting (25.5%), and information (18.7%), while the
presence of the micro acts of assumption (3.3%), condition (1.6%), and cajolement (0.7%) is
scarce. An analysis of the directives in the ads has showed that the micro acts of encouragement
(76.2%) and instruction (19%) occur more frequently, and the micro acts of requesting (3.6%)
and advising and recommending (1.2%) are very rare. The rare commissives (3.6%) in the ads
appearing in the periodical that was in circulation between the two world wars are split into the
micro acts of (1) promising (95.8%) and (2) assuring (4.2%). The expressives that make a seldom
appearance (1.1%) in hygiene and cosmetics ads in the NR of the period between 1931 and 1940

can be divided into the micro acts of (1) emotions (60%) and (2) thanksgiving (40%).
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It is evident that efforts were made to appeal to the reader in the ads for hygiene and
cosmetics in the NR, employing a variety of methods to make the ads effective yet always
maintaining a respectful, polite relationship with the addresses (the copy dominated by words in
plural with singular only used to address children or young people in a familiar, friendly fashion;
some syntactic constructions with polite words, etc., are present). The copy followed the principle
of economy of language, with short, suggestive declarative sentences prevalent to highlight the
qualities and advantages of the underlying product using a firm, sure intonation. Such sentences
left no doubt as to the benefits of the products or services on offer. Various tools of linguistic
expression were employed to affect the feelings and imagination of the addressee. The most
common tool of grammatical expression was adjectives (superlatives as often as not), which were
used to describe the qualities of the underlying product with a certain degree of exaggeration.
The choice wilfully leaned towards adjectives that would only arouse positive emotions in the
addressee (soft, pleasant, and so on). Obviously, the importance of speech acts in the hygiene
and cosmetics ads in the NR is rather variegated. From the viewpoint of the motivation of
communication, the speech acts and micro-acts aimed to respectfully inspire the addressee to

buy the product on offer were the more prevalent.

KEYWORDS: linguistic pragmatics, speech acts, representatives, directives, commissives,

expressives, hygiene ads, cosmetics ads, the Naujoji Romuva.
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